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Ozet

Medya, bireylerin veya topluluklarin birbiriyle iletisim halinde olmasini saglayan ortam ve 491
araglar biitiinii olarak tammlanabilir. I¢inde bulundugumuz teknoloji caginda medya
haberlesmenin Otesinde insanlarin ve toplumlarin pek ¢ok tercihini etkiler hale gelmistir.
Medyanin zaman igerisinde gegirdigi degisim insanlarin da bu dogrultuda degismesini zorunlu
kilmistir.  Insanlarin ve toplumlarin yasantisim1 bu denli etkileyen medyanin ve medya
unsurlariin bireyler tarafindan daha iyi taninmasi, bilingli bir medya kullanic1 olmak bu
ylizyilin en 6nemli unsurlar arasindadir. Bu baglamda ¢aligmanin amacini “Media Literacy
Detectives” eTwinning projesine goniillii olarak katilan 6grencilere uygulanan web 2.0 araglari
ile medya okuryazarlig1 terimleri ve medya okuryazarlig: igerikli uygulamalarin katilimcilar
iizerindeki etkilerinin belirlenmeye calisilmasi olusturmaktadir. Arastirmada on test-son test
kontrol grupsuz yar1 deneysel desen kullanilmistir. Amacli 6rneklem yontemi benimsenmis ve
arastirmanin orneklemini, “Media Literacy Detectives” eTwinning projesine goniillii olarak
katilan ve aile rizalar1 alinan 6grenciler olusturmaktadir. Calismaya 5 farkli tilkeden 40 goniillii
ogrenci katilmistir. Arastirmada veri toplama aract olarak kullanilan “Media Literacy
Detectives” eTwinning projesi envanteri arastirmacilar tarafindan gelistirilmistir. Formda
demografik ozelliklerin yaninda 24 tane 5’li Likert soru, 1 onay kutulu soru ve 1 tane de agik
uclu soru bulunmaktadir. Form ortak dil olan Ingilizceye ¢evrilmis ve dijital ortamda Google
Form’a aktarilmistir. Projedeki paydas 6gretmenlerle form linki paylasilmis ve kendi egitim
sistemlerine ve 6grenci seviyelerine uygunlugu kontrol edilmistir. Tiim paydaslardan alinan
doniitler neticesinde Google form katilimec1 6grencilerle paylasilmistir. Arastirma sonucunda
elde edilen veriler spss 22.0 programiyla analiz edilmistir. Bulgular tablolarda frekans ve
yiizdeler halinde verilmistir. Cyberbullying, Agnotology, Trolling, Echo chamber effect,
Digital footprint, Information literacy, Search engine, Database, Target group, Child-friendly
medya terimleri ile ilgili katilimeilarin son test degerleri ¢aligmanin olumlu etkilerini yansitacak
sekilde tespit edilmistir. Ayrica proje kapsaminda eTwinning projelerinin yayginlastirilmasi,
her yas seviyesine uygun olarak gerceklestirilmeye ¢aligilmasi onerilmektedir.
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Abstract

Media can be defined as the totality of environments and tools that enable individuals or
communities to communicate with each other. The purpose of this study is to determine the
effects of Web 2.0, media literacy concepts, and media literacy-related practices on students
who volunteered as part of the "Media Literacy Detectives" eTwinning project. A pretest-
posttest, quasi-experimental design without a control group was employed in the study.
Purposive sampling method was adopted, and the study sample consisted of students who
volunteered for the "Media Literacy Detectives" eTwinning project and provided parental
consent. Forty volunteer students from five different countries participated in the study. The
"Media Literacy Detectives" eTwinning project inventory, used as the data collection tool in
the study, was developed by the researchers. In addition to demographic characteristics, the
form includes 24 5-point Likert-type questions, one checkbox question, and one open-ended
question. The form was translated into English, the lingua franca, and transferred to a digital
Google Form. The form link was shared with advisor teachers, and its suitability for their
educational systems and student levels was verified. Following feedback from all stakeholders,
the Google Form was shared with participating students. The data obtained from the study was
analyzed using SPSS 22.0 software. Findings are presented in the tables as frequencies and
percentages. Participants' post-test scores for the terms "Cyberbullying," "Agnotology,"
"Trolling," "Echo Chamber Effect," "Digital Footprint," "Information Literacy," "Search
Engine," "Database," "Target Group," and "Child-Friendly Media" were determined to reflect
the positive impact of the study. /¢ is recommended that eTwinning projects be disseminated
and implemented in a way that is suitable for all age levels. 492
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Giris
Medya, bireylerin veya topluluklarin birbiriyle iletisim halinde olmasini saglayan ortam ve
araglar biitiinii olarak tanimlanabilir. Tiirk Dil Kurumu’na gére medya, iletisim ortami; iletisim

araclar1 (TDK, 2025) seklinde tanimlanmaktadir. Bu iletisim haberlesme, eglenme, etkili zaman
gecirme ve bilgilenme gibi ihtiyaclarin giderilmesi i¢in etkin kullanilan platformlardir.

Medyanin zamanla ticari bir boyut kazanmasi, insanlar iizerindeki etki giiclinii arttirmus,
teknolojinin de etkin kullanilmasiyla iyice ivmelenmeye baglamistir. Oyle ki zamanla
insanlarin  haberlesme ve eglenme ihtiyaglarin1 karsilamanin Otesine gegerek insanlari
etkileyerek onlar1 istenilen yonlere kanalize ederek yonlendirmeler yapar hale getirmistir.
Kisacas1 medya insanlar1 hayatlarinda ve hayatlarinin yonlendirilmesinde etkin ve gii¢lii bir
yere sahip olmustur (Avsar, 2014).

Medyanin ve onu destekleyen sektoriin dominant etkileri karsisinda “medya tiiketicileri” olarak
iletisim ortaminda yer almaya baslamiglardir (Avsar, 2014). Giderek yogunlasan bu etkinin
azaltilmas1 bireylerin bilinglendirilmesi yani egitimler almasiyla miimkiin olacaktir. Bu
gelismeler “medya okuryazarligi” kavraminin 6nemini giindeme tagimistir. Tarihsel siirece
bakildiginda “Medya Okuryazarhg Egitimi Seferberligi” 1920’1li yillarda Ingiltere’de
baglatilmistir ve Avrupa ve Amerika’da uygulanmaktadir (Tagkiran, 2007: 7). Tiirkiye’de ise
radyo ve televizyon yayinciligr 1990’1 yillara kadar TRT tarafindan yiiriitiildiigiinden, 6zel
radyo ve televizyon kanallarmin yayma gegmesinden sonra giindeme gelmeye baglanmistir
(Avsar, 2014).
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Medya okuryazarligi tanimlarina bakildiginda, Koltay’a (2011:212) gore, cesitli yollarla
ulagilan iletileri yorumlama, analiz ederek degerlendirme ve aktarabilme durumudur; Briiksel
Deklarasyonu’na gore (2013; akt. Avsar, 2014), medya iceriklerine ulasabilme anlama ve
degerlendirebilme yetenegidir; Taskiran’a gore (2017), medya iletilerini ayirt edebilme,
algilayabilme, yorumlayabilme yeteneklerinin egitim sonucunda ortaya ¢ikmasi ve medya
yetkini sifatin1 bireyin hak etmesi durumudur; Avsar’a (2014)e gore, medyada igeriklerine
ihtiyac ve istekler dogrultusunda ulasilmasi, karsilasilan igeriklerin akilci bir sekilde segilmesi,
mantikli adimlarla yorumlanmasidir, Aufderheide’e gore (1992), her tiirli medya icerigini
coziimlemek, analiz etmek, degerlendirmeler yapmak ve bunlardan yola ¢ikarak yeni igerikler
iiretebilme yetenegidir; Ozad’a gore (2011: 89), medyay1 etkili kullanma, medya endiistrisi ile
ilgili yeterli bilgilere sahip olma, farkli kaynaklardan gelen bilgilerinin dogrulugunu
degerlendirebilme, medya bilgilerinin bireyler ve toplumlar iizerindeki etkilerinin bilincinde
olma ve demokratik bir sekilde medyay1 kullanarak iletisime ge¢ebilme yetenegidir.

Bu gelismeler 151¢inda medya okuryazarligi egitimi bireyler i¢in bir zorunluluk olmaya
baslamistir. Bireylerin medya ile karsilastigi durumlarda kendi baglarima ¢oziim yollar
iiretebilmelerinin temelleri egitim yoluyla verilmelidir. Dogru/Yanlis ayiriminin en diizgiin
sekilde verilmesi alinan egitim yoluyla gergeklesecektir.

2000’li yillarn basinda Milli Egitim Bakanhgi, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
onciiliigiinde, akademik ve sivil toplum kuruluslarinin ortaklig: ile “medya okuryazarligr”
projesi gelistirilerek, 6grencilerin medya igerikleri karsisinda pasif alicilar olmalar1 yerine,
“medya iceriklerini okuyabilen, medyanin dilini ¢dzebilen, bilingli iletisim kurabilen, aktif
birey olarak yetistirilmeleri hedeflenmistir (Avsar, 2014). Medya icerikleri, hemen hemen her
evde olan TV, internet ve cep telefonu gibi araglarla bireylerin erken yaslara kadar inebilen
iriinlerle kendisini siirekli gilincellemektedir. Bu durum medya okuryazarligi egitiminin de
erken yas donemlerine kadar inmesi gerekliligini dogurmustur. 493

Teknolojik gelismelerle seriivenine baslayan dijital egitim araglari internetteki tiim kullanicilara
acik olarak calistyordu (Kavasoglu, 2020, s.9). Bu Web 1.0 araglari, kullanicilarin iirtinleri
sadece tiiketmeleri lizerine tasarlanmis bir sistemle tek yonde bir iletisim saglayan ve
miidahaleye kapal1 sekilde ¢alisiyordu (Cosan, 2022). Web 2.0 teknolojisine gecilmesiyle dijital
kullanicilar aktif kullanici konumuna ge¢mis (Kapan ve Uncel, 2020), boylelikle tiiketenden
iiretene dogru ilerlenmistir. (Ulger ve Karagdzoglu, 2025). Bu baglamda Okullarda ve diger
egitim kurumlarinda en sik kullanilan dijital egitim materyalleri Web 2.0 aracglar1 olarak
goriilmektedir. Web 2.0, katilimeilarin bireysel, sosyal, kurumsal ve kiiltiirel siiregler ile katilim
gosterdigi, kullanicilara bilgi, deneyim ve beklenti agisindan hizmet eden etkilesimli ve
kullanicr kontrollii uygulamalarin toplamidir. Web 2.0 ara¢ ve ortamlari, kullanici tarafindan
iretilen icerigin yazilabilir, okunabilir, giincellenebilir, hizli ve maliyetsiz olmasina imkan
vererek onlara ayirt edicilik katan, sosyal ortamlara ve teknolojiye 6nemli etkileri olan dijital
iletisim teknolojileridir (Kogyigit ve Kogyigit, 2018).

Kullanicilara {icretsiz imkanlar sunan web 2.0 araglari, bireylerin sinif ortami olmaksizin
iretmelerine olanak saglamaktadir (Camberlion, 2022). Bireyler 6zel bir dijital yeterlilige sahip
olmasalar bile web 2.0 araglari ile sanal diinyada rahatlikla gezebilmekte, gorsel, isitsel, metin
ve animasyon gibi i¢eriklere ulagabilmekte ve iiretebilmektedir. Egitim ortamina farkli bir bakis
acis1 ve yaklasim sunan web 2.0 araglar1 6grencilerin bireysel ve egitsel gelisimlerine ¢ok
onemli katkilar saglamaktadir (Ulger ve Karagdzoglu, 2025). Farkli bir bakis acisiyla, Web 2.0
araglar1 6grencilerin yakin veya uzak akranlariyla iletisim kurma, is birligi i¢inde ¢alismalar
yaparak liretmelerine, iiriinlerini cografi sinirlarin 6tesinde paylasabilme imkani saglamaktadir
(Gulley ve Thomas, 2022). Ayrica Web 2.0 araclarmin egitim sistemindeki degisimi
destekleyen bir teknolojik yenilik oldugu diisiiniilmekte ve egitim ortamlarina adapte edilmesi
tavsiye edilmektedir (Elmas & Geban, 2012).
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Web 2.0 araclariin en sik kullanildig1 ortamlardan biri de E-Twinning projeleridir. Avrupa
Komisyonunun e-6grenme Programinin ana hareketi olarak 2005 yilinda baglayan E-Twinning
projelerine, 2007 yilinda “Yasam Boyu Ogrenme Programma” entegre edilmis ve Tiirkiye,
2009 yilinda katilim saglamistir (Tuday ve Gokge, 2024). E-Twinning projeleri, Tiirkiye Ulusal
Destek Servisi, Milli Egitim Bakanlhigi (MEB) Yenilik ve Egitim Teknolojileri Genel
Midiirliigii koordinasyonunda faaliyetlerini gergeklestirmektedir (MEB, 2024). E-Twinning
projelerinde, planlanan ¢alismalarin, 6grenci merkezli etkinliklerle yiiriitiilmesi, is birliklerinin
saglanmasi ve bu etkinliklerin ¢evrimici ortamda ortaklarla paylagilmasi esas alinmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci “Media Literacy Detectives” eTwinning projesine
goniillii olarak katilan 6grencilere uygulanan web 2.0 araglar ile medya okuryazarlig1 terimleri
ve medya okuryazarligi igerikli uygulamalarin katilimcilar tizerindeki etkilerinin belirlenmeye
calisilmasidir. Caligmanin amacina uygun olarak aragtirmanin problemleri;

1. Katilimcilarin web 2.0 ilk test ve son test puanlar1 arasinda fark var midir?
2. Katilimcilarin medya okuryazarligi ilk test ve son test puanlar arasinda fark var midir?

3. Katilimeilarin medya okuryazarligi terimleri ilk test ve son test puanlari arasinda fark
var midir?

Yontem

Arastirmanin bu boliimde, ¢calisma modeli, yontemi, 6rneklemi, veri toplama araci ve verilerin
analizine yer verilmistir.

Web 2.0 uygulamalari, medya okuryazarligi, Medya Okuryazarligi Terimleri ve yiiriitiilen
E-Twinning projesinin katilimeilar tizerindeki etkisinin incelendigi bu arastirmada 6n test-son
test kontrol grupsuz yar1 deneysel desen kullanilmistir. Kontrol grupsuz on test-son test yari
deneysel desende, uygulama icin planlanan deneysel islemden 6ncesinde ve sonrasinda ayni/tek
grup lizerinde On test ve son testler uygulanarak, ¢alismaya konu olan deneysel islemin etkisinin
arastirilmasi amaglanmaktadir (Bliylikoztiirk, 2007; Sonmez ve Alacapinar, 2013).

Tablo 1.

Arastirmada kullanilan deneysel desen

494

Grup On test Yontem (uygulama) Son test
G oT X ST
1 hafta 14 hafta 1 hafta

G: Deney grubu (Media Literacy Detectives eTwinning projesindeki goniillii 6grenciler)
OT: On test

X: Media Literacy Detectives eTwinning projesi kapsaminda planlanan egitimlerin
uygulanmast

ST: Son test

Arastirmada amacgli Orneklem yontemi benimsenmistir. Amacgl Orneklem ydnteminde,
caligmadaki Orneklem belirlenirken, arastirmanin amacina uygun ve en iyi sekilde hizmet
edecegi goriilen, en ideal gruplar dikkate alinarak belirlemeler yapilir (Bastiirk ve Bastepe,
2013).

Year (2025) Vol:5 Issue: 2 Issued in December 2025 www.e-edusci.com



http://www.e-edusci.com/

ASES EDUSCI ISSN
ASES INTERNATIONAL JOURNAL OF EDUCATION SCIENCE 2822-6844

Arastirmanin 6rneklemini, “Media Literacy Detectives” eTwinning projesinde goniillii olarak
katilan ve aile rizalar1 alinan 6grenciler olusturmaktadir. Caligmaya 5 farkli tilkeden 78 goniillii
ogrenci katilmistir. Katilimcilar 7-12 yas araligindadir.

Tablo 2.

Katilimeilarin cinsiyet dagilimlari

Ulke Kiz Erkek Toplam

f % f % f %
Tiirkiye 17 55% 14 45% 31 40%
Bosnia Herzegovina 6 33% 12 67% 18 23%
Lithuania 8 62% 5 38% 13 17%
Poland 4 57% 3 43% 7 9%
Romania 6 67% 3 33% 9 12%
Toplam 41 53% 37 47% 78 100%

Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak kullanilan “Media Literacy Detectives” eTwinning 495

projesi envanteri arastirmacilar tarafindan gelistirilmistir. Konu ile ilgili literatlir taramasi
yapilmis ve ilk taslak form olusturulmustur. Daha sonra alan uzmanlarindan goriisler alinarak
form yeniden sekillendirilmistir. Formda demografik 6zelliklerin yaninda 24 tane 5 1i likert
soru, 1 onay kutulu soru ve 1 tane de agik uclu soru bulunmaktadir. Form ortak dil olan
Ingilizceye gevrilmis ve dijital ortamda Google Form’a aktarilmistir. Danisman 6gretmenlere
form linki paylagilmis ve kendi egitim sistemlerine ve 6grenci seviyelerine uygunlugu kontrol
edilmistir. Tiim paydaslardan alinan doniitler neticesinde Google form katilimci 6grencilerle
paylasiimistir.

Verilerin Analizi

Arastirma sonucunda elde edilen veriler SPSS 22.0 programiyla analiz edilmistir. Bulgular
tablolarda frekans ve yiizdeler halinde verilmistir.

Bulgular

Calismanin bu boliimiinde katilimcilardan elde edilen veriler tablolar halinde verilmis ve
tablolarin altlarina aciklamalar yapilmistir.
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Tablo 3.

Katilimeilarin bireysel cep telefonu sahip olma durumlari

Hay1r Evet Toplam

f % f % f %
Tiirkiye 13 42% 18 58% 31 40%
Bosnia Herzegovina 4 22% 14 78% 18 23%
Lithuania 0 0% 13 100% 13 17%
Poland 0 0% 7 100% 7 9%
Romania 9 100% 0 0% 9 12%
Toplam 26 33% 52 67% 78 100%

Katilimcilarin cep telefonuna sahip olma durumlarina bakildiginda Romanya disindaki diger
iilke katilimcilarinin cep telefonuna sahip olduklar1 goriilmiistiir.

Tablo 4.

Katilimcilarin kisisel bilgisayara sahip olma durumlari

Hayir Evet Toplam

f % f % f %
Tiirkiye 11 35% 20 65% 31 40%
Bosnia Herzegovina 11 61% 7 39% 18 23%
Lithuania 0 0% 13 100% 13 17%
Poland 0 0% 7 100% 7 9%
Romania 5 56% 4 44% 9 12%
Toplam 26 33% 52 67% 78 100%

Tablo 4’de katilimcilarin kisisel bilgisayara sahip olma durumlart incelendiginde Litvanya ve
Polonya katilimcilarinin tamamu bilgisayara sahipken, diger {ilke katilimcilar: farkli oranlarda
sonuclara ulagilmistir. En diisiik deger ise %39 ile Bosna Hersek katilimcilarina aittir.

496
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Tablo 5.

Katilimeilarin eTwinning Projelerine katilma durumlari

Hayir Evet Toplam
f % f % f %
On test 11 35% 20 65%
Tirkiye 31 40%
Son Test 3 10% 28 90%
Bosnia On test 2 11% 16 89%
HZize ovina 18 23%
& Son Test 2 11% 16 89%
On test 0 0% 13 100%
Lithuania 13 17%
Son Test 0 0% 13 100%
On test 0 0% 7 100%
Poland 7 9%
Son Test 0 0% 7 100%
On test 9 100% 0 0%
Romania 9 12%
Son Test 2 22% 7 78%
On test 22 28% 56 72% 497
Toplam 78 100%
Son Test 7 9% 71 91%

Calismada katilimcilara yeniden e-Twinning projesinde yeniden gorev alip almama durumlari
soruldugunda genel olarak yeniden gorev almak istediklerini yiiksek olarak
degerlendirilebilecek oranlarda belirtmislerdir. Romanya katilimcilart 6n testte %0 iken son
testte %100 olarak goriislerini belirtmislerdir.

Tablo 6.

Katilimcilarin Ingilizce konusma durumlari

Cok kot Kotii Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
o1 26 32
. 4 13% 8 % 9 29% 10 % 0 0%
Tirkiye 31 40%
26 29
ST. 0 0% 8 % 12 39% 9 % 2 6%
Bosnia OT 10 s6% o0 0% 3 17% 5 22 o o% 18 23%
Herzegovina . %
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44 44
ST. 0 0% 0 0% 2 11% 8 o 8 o
OT 9 69% 4 03/: 0 0% 0 0% 0 0%
Lithuania 13 17%
ST. 2 15% 10 Z/Z 1 8% 0 0% 0 0%
OT 1 4% 0 0% 1 14% 5 (,7/01 0 0%
Poland 7 9%
71 14
ST. 0 0% 0 0% 1 14% 5 o 1 o
O.T
9 100% O 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
ST. 2 22% 2 3/2 5 56% 0 0% 0 0%
0
oT 15 26
33 42% 12 o 13 17% 20 o 0 0%
Toplam 78 100%
26 28 14
0 0
ST. 4 5% 20 o 21 27% 22 o 11 o,
498

Tablo 6’ya bakildiginda katilimcilarin Ingilizce konusma becerilerinin 6n test ve son test
durumlar1 karsilastirilmistir.
katilimcilarinda goriilmiistiir. On testte Bosna Hersek katilimeilarinin %56’s1 ve Polonya
katilimcilariin %14’ Ingilizce konusma becerilerini ¢ok kotii olarak degerlendirirken, son
testte bu oranlar sirastyla %44 cok iyi ve %71 iyi olarak belirlenmistir.

Tablo 7.

Katilimcilarin Web 2.0 araglarini kullanma durumlari

En dikkat cekici degerler Bosna Hersek ve Polonya iilke

Kismen

Kismen

Katiliyorum Katilyorum Kararsizim Katilmtyorum Katilmiyorum  Toplam
f % f % f % f % f % f %
,? 8 26% 8 26% 2 6% 7 23% 6 19%
Tiirkiye ? 40%
S.T ; 39% ; 48% 1 3% 3 10% 0 0%
O' 0, 0, 0, o l 0,
T 0 0% 0 0% 1 6% 2 11% 5 83%
Bosnia ) ! 23%
Herzegovina ST 8 ’
' 1 6% 1 6% 7 3% 6 33% 3 17%
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0. 1
T 0 0% 2 15% o 7% 1 8% 0 0%
Lithuania ; 17%
ST 4 319 8 62% 1 8% 0 0% 0 0%
(T)' 0 0% 0 0% 3 43% 4 57% 0 0%
Poland 7 9%
ST 1 1% 5 71% 1 14% 0 0% 0 0%
?' 0 0% 0 0% 3 33% 5 56% 1 1%
Romania 9 12%
ST 6 67% 3 33% 0 0% 0 0% 0 0%
O g 10% L 130, YT/ YT 2 8%
T. 0 9 9 2 7 100
Toplam Y
ST 2 3 1 ’
L 1% 5 % o 13% 9 12% 3 4%

Tablo 7°ye bakildiginda, katilimcilarin Web 2.0 araclarini kullanma durumlar: goriilmektedir.
Tablonun geneli degerlendirildiginde katilimcilarin katiliyorum ve kismen katiliyorum oranlari
toplami son testte %72 ye ulagmustir. 499

Tablo 8.

Katilimcilarin medya araglarini kullanma durumlari

Kismen Kismen
Katiliyorum Katilryorum Kararsizim Katilmiyorum Katilmiyorum  Toplam
f % f % f % f % f % f %
o' 0, 1 0, 0, 0, 0,
T 9 2% 0 32% 9 29% 2 6% 1 3%
Tirkiye ? 40%
S.T é 58% } 35% 2 % 0 0% 0 0%
,? 1 6% 8 44% 8 44% 1 6% 0 0%
Bosnia . ! 23%
Herzegovina ST 8
5 28% 7 39% 4 22% 1 6% 1 6%
. . 0. 1 1
Lithuania T 0 0% 0 0% 3 100% 0 0% 0 0% 3 17%
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S.T
2 15% 9 69% 2 15% 0 0% 0 0%
(T)' 1 14% 4 57% 2 29% 0 0% 0 0%
Poland 7 9%
ST 5 20% s 71% 0 0% 0 0% 0 0%
(T)' 0 0% 0 0% 1 1% 6 67% 2 2%
Romania 9 12%
ST 6 6% 3 3% 0 0% 0 0% 0 0%
? } 14% ; 28% g 0% 9 12% 3 4%
Toplam ; 100%
ST 3 .. 3 . . .
Yo% L 4% 8 10% 1 1% 1 1%

Katilimeilarin medya araglarini kullanma durumlar1 Tablo 8’de gosterilmistir. Genel bir
degerlendirme yapildiginda son test durumunda katiliyorum ve kismen katiliyorum cevap
toplamlar1 %87 olarak goriilmektedir. En dikkat ¢ekici deger ise Romanya katilimcilarinin

olumlu degerler toplam1 %100 seklinde belirlenmistir.

Tablo 9.

Katilimeilarin “Cyberbullying” medya terimine sahip olma durumlari

500

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % % f % f %
o1 13 19
19 61% 2 6% 4 % 6 % 0 0%
Tiirkiye 31 40%
13 29 48
0 o,
ST. 1 3% 2 6% 4 9% 9 % 15 9%
o1 13 72% 0 0% 5 02/8 0 0% 0 0%
. 0
Bosnia . 18 23%
Herzegovina 17 17 17
0 o,
ST. 8 44% 1 6% 3 % 3 % 3 %
o1 10 77% 2 (}/5 0 0% 1 8% 0 0%
0
Lithuania 13 17%
ST. 1 8% 2 P 10 7 o % 0o 0%
T % %
o1 14 57 29
Poland ' 0 0% 1 o, 4 9 2 %, 0 0% 7 9%
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ST. 0 0% 0 0% 1 (}/04 2 f/? 40
or
9  100% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
sT. 0 0% 1 Moo 0w g 3 o o
T % %
OT 51 65% s 6% 13 (}/Z 9 (}/f 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 10 13% 6 8% 18 02/3 2 02/8 2 10
0 0

Tablo 9 incelendiginde, katilimcilarin “Cyberbullying (siber zorbalik)” medya terimiyle ilgili
bilgi sahibi olma durumlar1 belirlenmeye calisilmistir. Katilimcilarin genelinde %65 oranla
“Cyberbullying (siber zorbalik)” terimini daha 6nce duymadiklar1 gériilmistiir. Tiirkiye (%48)
ve Bosna Hersek (%17) katilimcilar1 disindaki katilimcilar “gok iyi” segenegini tercih
etmemislerdir.

Tablo 10.

Katilimeilarin “Agnotology” medya terimine sahip olma durumlari

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam

f % f % f % 6 % f % f %

0.T 26 84% 3 ‘}/0 1 3% 1 3% 0 0%
. 0
Tiirkiye 31 40%
ST. 18 58% 3 (}/O 7 02/3 0 0% 3 (}/O
0 0 0
(oN)
17 94% 0 0% 0 0% 1 6% 0 0%
Bosnia ‘ 18 23%
Herzegovina 17 11 11
0 1)
S.T. 11 61% 3 % 2 % 2 % 0 0%
0T 10 77% 3 02/3 0 0% 0 0% 0 0%
. (1)
Lithuania 13 17%
ST. 1 8% 2 B oo 7T 0 om0 0%
N o 0 % % () ()
OT 0 0% 2 02/? 5 07/3 0 0% O 0%
Poland 7 9%
14 14 14 14
0
ST. 3 43% 1 % 1 9 1 9 1 9

501
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O.T

9  100% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
sT. 0 0% 1 Moo 0w s 8 o0 oy
A BN 0 % 0 % 0
OT 63 799 3 (}/? 6 8% 2 3% 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 33 4% 10 B 0 20 144 sy

%

%

Katilimeilarin  “Agnotology” medya terimine sahip olma durumlart Tablo 10°da yiizde
degerleriyle verilmistir. Katilimcilarin %79 u 6n testte daha dnce “Agnotology” medya terimini
bilmediklerini belirtirken son testte %58’1 terim ile ilgili bilgi sahibi olduklarini belirtmislerdir.

Tablo 11.

Katilimcilarin “Trolling” medya terimine sahip olma durumlar

502

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
O.T . 13 19 29 .
12 39% 4 o, 6 o, 9 o 0 0%
Tiirkiye 31 40%
35 10 42
0 o,
ST. 2 6% 2 6% 11 3 v, 13
OT 1 e 2 M0 e o4 20 0w
Bosni % %
ostma 18 23%
Herzegovina 17 17 2
0 0,
ST. 7 39% 1 6% 3 0 3 o, 4 ”,
OT 10 7% 2 (}/5 0 0% 1 8% 0 0%
(1)
Lithuania 13 17%
ST. 1 8% 2 B oy 7T % 0% 0 0%
e % %
O.T . 29 43 14 .
1 14% 2 w3 0, 1 o 0 0%
Poland 7 9%
43 57
ST. 0 0% 0 0% 3 0, 0 0% 4 ”
O.T
9 100% 0 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
ST. 0 0% 0 0% 3 3 67 0%

%

%
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O.T o 13 13 19 o
. 43 55% 10 % 10 % 15 % 0 0%
Toplam 78 100%
38 15 27

0, 0,

ST. 10 13% 5 6% 30 % 12 % 21 %

“Trolling (Trolleme)” medya terimine katilimcilarin sahip olma durumlart i¢in Tablo 11
incelendiginde, 6n test durumunda %55 oraniyla daha Once karsilasilmadigi, son test
durumunda ise olumlu kabul edilen cevaplar toplaminda %87 oraniyla ¢alisma ile bilgi sahibi
olundugu sonucu ile Kkarsilagilmistir. Romanya katilimcilari 6n test ve son test
degerlendirmesinde “gok iyi” se¢enegini isaretlememislerdir.

Tablo 12.

Katilimcilarin “Echo_chamber_effect” medya terimine sahip olma durumlari

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam

f % f % f % f % f % f %

0.T 23 74% 4 (}/3 3 (}/O 1 3% 0 0%
. (1) 0
Tiirkiye 31 40%
13 16 10 14
o0
ST. 14 45% 4 % 5 % 3 % 5 %
0.T 17 94% 0 0% 1 6% 0 0% 0 0%
Bosnia . 18 23%
Herzegovina 1 2
ST. 11 61% 2 % 4 % 1 6% 0 0%
OT 10 77% 3 02/3 0 0% 0 0% 0 0%
. 0
Lithuania 13 17%
ST. 1 8% 2 B oo 7T 90 0% 0 0%
o % %
oT 0 43 29 o o
' 2 29% 3 % 2 % 0 0% 0 0%
Poland 7 9%
15 77
ST. 1 8% 2 % 10 % 0 0% 0 0%
o1
9 100% O 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
11 33 56
0 1)
ST. 0 0% 1 % 3 % 5 % 0 0%
OT 61 78% 10 3/3 6 8% 1 1% 0 0%
Toplam ' ’ 78 100%

S.T. 27 35% 9 12 25 32 11 14 6 8%

503
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%

%

%

“Echo_chamber effect (Yanki odasi etkisi)” medya terimi ile ilgili bulgular i¢in tablo 12’ye
bakildiginda katilimeilarin 6n test toplamlarinda %78’lik bir oranla bilgi sahibi olmama
goriiliirken, son test durumlarinda ise %65 oranla bilgi edinildigi belirlenmistir. Tablo 14’de
diger hiicrelerden ayrilan Tiirkiye katilimcilarinin %14 degeri ile “¢ok iyi” secenegidir.

Tablo 13.

Katilimcilarin “Digital footprint” medya terimine sahip olma durumlari

504

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
o 0 10 23 13 o
17 55% 3 % 7 % 4 % 0 0%
Tiirkiye 31 40%
16 35 35
0 0,
ST. 2 6% 2 6% 5 9 11 % 11 %
OT 14 789 2 (}/1 1 6% 1 6% 0 0%
. 0
Bosnia ‘ 18 23%
Herzegovina 44 1
ST. 6 33% 8 9 1 6% 2 9 1 6%
OT 1o 77% 2 3/5 0 0% 1 8% 0 0%
0
Lithuania 13 17%
ST. 6 33% 8 44 1 6% 2 I 1 6%
T % %
oT 29 43
2 29% 2 % 3 % 0 0% 0 0%
Poland 7 9%
14 14 29 43
0
ST. 0 0% 1 % 1 % 2 % 3 9%
o1
9 100% O 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
44 56
ST. 0 0% 0 0% 4 % 5 % 0 0%
O.T 12 14
52 67% 9 % 11 % 6 8% 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 8 10% 14 18 21 27 20 26 15 19

%

%

%

%

Tablo 13’te katilimcilarin “Digital footprint (Dijital ayakizi)” medya terimine ¢aligma oncesi

ve sonrast sahip olma durumlari verilmistir. Toplamda katilimcilarin %65°1 “Digital footprint
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(Dijital ayakizi)” medya terimine ¢alisma Oncesinde sahip degilken, calisma sonunda terime
sahip olma durumu %90’a yiikselmistir. Olumlu degerler igerisindeki en yiiksek deger %26 ile
“iy1” secenegindedir. Polonya %43 oraniyla “cok iyi” segenegindeki sonucuyla dikkat
¢cekmektedir.

Tablo 14.

Katilimcilarin “Information_literacy” medya terimine sahip olma durumlari

505

Cok az Az Orta Iyi Cok 1yi Toplam
f % f % f % f % f % f %
O.T 0 19 16 13 o
16 52% 6 % 5 % 4 % 0 0%
Tiirkiye 31 40%
23 39 35
0 o
ST. 0 0% 1 3% 7 % 12 % 11 %
O.T 0 11 11 17 o
o 11 61% 2 % 2 % 3 % 0 0%
HZ:E;Z:ovina 18 23%
17 28 22
0 o
ST. 5 28% 3 % 5 9% 4 % 1 6%
oT 8 62% 4 3/1 0 0% 1 8% 0 0%
(V]
Lithuania 13 17%
ST. 1 8% 2 P 10 7 0 0% o 0%
o % %
o1 57 29
1 14% 4 % 2 % 0 0% 0 0%
Poland 7 9%
71 29
ST. 0 0% 0 0% 5 % 0 0% 2 %
O0.T
9 100% O 0% 0 0% 0 0% O 0%
Romania 9 12%
44 56
0, 0, 0
ST. 0 0% 0 0% 4 o 5 % 0 0%
O.T 0 21 12 10 o
45 58% 16 % 9 % 8 % 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 6 8% 6 8% 31 40 21 27 14 18

%

%

%

“Information_literacy (Bilgi okuryazarlig1)” medya terimine ile ilgili Tablo 14’de katilimecilarin

On test ve son test durumlar1 verilmistir. Tablo 16 genel toplamlar agisindan incelendiginde
katilimcilarin 6n test “Information_literacy (Bilgi okuryazarlif1)” medya terimine sahip

olmama durumlart %58 iken son test sahip olma durumlar1 %92 olarak belirlenmistir. Bu
olumlu degerler toplam1 son testteki en yiiksek oran %40°’la “orta” secenegindedir. Bu kisimda
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en dikkat ceken iilke “cok 1yi” secenegindeki %35°lik degerle Tiirkiye olmustur.
Tablo 15.
Katilimeilarin “Search_engine” medya terimine sahip olma durumlari
Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
OT. 18 58% O 0% 8 26% 5 16% 0 0%
Tirkiye 31 40%
ST. 0 0% 1 3% 1 3% 12 39% 17 55%
. O0T. 12 67% 3 17% 0 0% 3 17% 0 0%
Bosnia
Herzegovina 18 23%
& ST. 4 22% 3 17% 1 6% 6 33% 4 22%
O0T. 3 23% 7 54% 3 23% 0 0% 0 0%
Lithuania 13 17%
ST. 0 0% 3 23% 10 77% 0 0% 0 0%
OT. 0 0% 3 43% 3 43% 1 14% 0 0%
Poland 7 9%
ST. 1 14% 1 14% 1 14% 0 0% 4 57%
OT. 1 14% 1 14% 1 14% 0 0% 4 57%
Romania 9 12% 506
ST. 0 0% 0 0% 1 11% 8 89% 0 0%
O0T. 42 54% 13 17% 14 18% 9 12% 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 5 6% 8 10% 14 18% 26 33% 25 32%

“Search_engine (Arama motoru)” medya terimi ile ilgili katilimcilarin 6n test ve son test
durumlan tablo 15°de verilmistir. Genel toplamlar agisindan degerlendirildiginde, 6n testte
“Search_engine (Arama motoru)” medya terimi sahip olma durumu %54 iken ¢aligma sonunda
uygulanan son test durumunda ise bu oran %94 olarak tespit edilmistir. %94 orani olusturan

pozitif etkide “iy1” segenegi %33, “cok iy1” secenegi %32 oldugu goriilmektedir.

Tablo 16.

Katilimeilarin “Database” medya terimine sahip olma durumlari

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
O.T o 19 16 16 o
15 48% 6 o 5 o 5 o 0 0%
Tiirkiye 31 40%
ST. 5 16% 4 13 5 16 10 32 7 23

%

%

%

%
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OT 14 8% 2 3/: 1 6% 1 6% 0 0%
Bosnia . 18 239%
Herzegovina 1 2 28
0 0,
ST. 7 39% 2 % 0 0% 4 % 5 %
OT 7 54% 6 f;f 0 0% 0 0% 0 0%
Lithuania 13 17%
ST. 0 0% 4 31 9 69 0 0% 0 0%
o % %
O.T o 14 57 14 o
. 1 14% 1 % 4 % 1 % 0 0%
Poland 7 9%
14 29 43
0 0,
ST. 1 14% 1 o 2 % 3 % 0 0%
O.T
9 100% O 0% 0 0% O 0% O 0%
Romania 9 12%
22 78
ST. 0 0% 0 0% 2 % 7 o 0 0%
oT 19 13
. 46 59% 15 % 10 % 7 9% 0 0%
Toplam 78 100%
14 23 31 15
o0
ST. 13 17% 11 o 18 % 24 % 12 %

Tablo 16 incelendiginde, katilimcilarin “Database (Veri tabani1)” medya terimine iliskin bilgi
sahibi olma durumlar gosterilmektedir. On test ve son test verilerine toplam degerler agisindan
bakildiginda %59 oranla 6n test sonucuna, %83 oranla son test sonucuna ulasilmistir. Son testin
olumlu degerler toplaminda en yiiksek oran %31 ile “iyi” secenegindedir.

Tablo 17.

Katilimeilarin “Target group” medya terimine sahip olma durumlari

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam

f % f % f % f % f % f %

o1 10 10 10
- 22 71% 3 o 3 o 3 o 0 0%
Tiirkiye 31 40%
13 19 32 29
0,
ST. 2 6% 4 % 6 % 10 % 9 %
OT 4 7% 1 6% 1 6% 2,0 0 o
. . (V]
Bosnia ‘ 18 23%
Herzegovina 1 ” 28
0
ST. 7 39% 2 % 4 % 5 % 0 0%

507
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OT 8 62% 4 03/: 1 8% 0 0% 0 0%
Lithuania 13 17%
ST. 0 0% 4 31 9 69 0 0% 0 0%
o % %
o 43 43
1 14% 3 % 3 % 0 0% 0 0%
Poland 7 9%
57 43
ST. 0 0% 0 0% 4 % 0 0% 3 %
oT
9 100% O 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
33 67
ST. 0 0% 0 0% 3 % 6 9 0 0%
oT 14 10
54 69% 11 9 8 o, 5 6% 0 0%
Toplam 78 100%
ST. 9 12% 10 13 26 33 21 27 12 15

%

%

%

%

Katilimcilarin “Target group (Hedef kitle)” medya terimine sahip olma durumlari tablo 17’ de
verilmistir. On test sonucunda projeye katilan goniilliilerin “Target_group (Hedefkitle)” medya
terimine On testte %69 oranla sahip olduklar1 belirlenmistir. Son test agisindan bakildiginda ise
caligma sonucunda oranin %88 seklinde oldugu goriilmiistiir. %88’1lik olumlu degerler toplami

icerisinde en yiiksek oran %33’le “orta” seklindedir.

Tablo 20.

Katilimcilarin “Child _friendly media” medya terimine sahip olma durumlari

Cok az Az Orta Iyi Cok iyi Toplam
f % f % f % f % f % f %
OT . 19 10 19 ,
16 52% 6 o 3 o 6 o 0 0%
Tirkiye 31 40%
19 32 42
0 0,
ST. 0 0% 2 6% 6 o, 10 9 13 o,
O.T . 11 17 11 \
I 11 61% 2 o, 3 o, 2 o, 0 0%
osnia 18 23%
Herzegovina 1 2 56
0 1)
ST. 2 11% 2 o 0 0% 4 o 10 o
Lithuania OT 9 sa, 5 3% 0 0w 1 8% 0 0% 13 17%

%
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31 69
ST. 0 0% 4 % 9 % 0 0% 0 0%
o 0 43 29 14 o
. 1 14% 3 % 2 % 1 % 0 0%
Poland 7 9%
ST. 1 14% 0 0% 1 (}/j 0 0% 5 Z/:
(oN)
9 100% O 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Romania 9 12%
44 56
ST. 0 0% 0 0% 4 % 5 % 0 0
oT 0 21 10 13 o
. 44 56% 16 % 8 o, 10 % 0 0%
Toplam 78 100%
13 26 24 36
0
ST. 3 4% 10 % 20 % 19 % 28 %

Tablo 18 incelendiginde, proje katilimcilarinin “Child_friendly media (Cocuk dostu medya)”
medya terimine sahip olma durumlar1 genel toplamlar bazinda 6n testte %56 iken, son testte
%96 olarak belirlenmistir. Olumlu kabul edilen bu son test degerlerinin %36’s1 “gok 1iyi”
seklinde iken, %26’s1 “orta” seklindedir. En dikkat cekici iilke ise son test degeri bakiminda

%71 oranla Polonya olmustur. 509

Tartisma ve Sonug¢

Katilimcilarin bireysel cep telefonuna sahip olma durumlari incelendiginde Romanya disindaki
diger iilke katilimcilarinin cep telefonuna sahip olduklar1 gériilmiistiir. Altay ve Ozerbas’a
(2020) gore, bireylerin cep telefonuna sahip olma yas araligi diistiikge, cep telefonlarini
problemli bir sekilde kullanim seviyelerinin artmasini tetiklemektedir ve erken yaslarda cep
telefonuna sahibi olunmasi bireylerin dijital risklere de erken yasta maruz kalmalarina sebep
olmaktadir.

Katilimcilarin kisisel bilgisayara sahip olma durumlarina bakildiginda {ilkeler arasinda
farkliliklar goriilmektedir. Bu durum aile ekonomisi ve aile tutumu gibi genel nedenlere
dayansa da tilkelerin egitim sistemleriyle ve bireysel bakis agisiyla da iligkilendirilebilir. Topan
ve digerleri (2020), bireylerin bilgisayar oyunlarini eglenceli buldugu ve bilgisayar oyunlartyla
mutlu oldugu, kiz 6grencilerin bilgisayar1 6dev, erkek Ogrencilerin ise oyun amaciyla
kullandiklarin1 belirlemislerdir. Tor ve Erden (2004), anne ve babasi bilgisayar kullanan
bireylerin bilgisayar1 daha ¢ok kullandiklarini, 6grencilerin bilgisayar1 daha c¢ok internete
baglanma, sohbet etme, chatlesme, oyun oynama ve ders ¢alisma amaciyla kullandiklarimi
belirlemislerdir.

Calismada katilimcilara yeniden e-Twinning projesinde yeniden gorev almak istedikleri
gorilmistiir. Acar’a (2021) gore, Ogrencilerin sosyal becerileri ile is birligi becerileri,
ozglivenleri ve iletisim becerilerinin gelistirmektedir. Yiiksel vd. (2021) proje ¢alismalarina
katilan bireylerin yaratic1 diisiinme, problem c¢ozme ile igbirlik¢i ¢alisma becerileri ve
teknolojiyi etkin kullanma becerilerinin gelistigi sonucuna ulagmislardir.
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Katilimeilarm Ingilizce konusma becerilerinin yapilan proje calismasi ile olumlu ydnde
etkilendikleri goriilmiistiir. Proje tabanl etkinlik ortamlarinda, gercek yasam temelli 6grenme
yaklasimlarindan dolay1 yabanci dil 6grenme imkan1 artmakta ve kolaylasmaktadir (Er, 2022).
Literatiirde de medya okuryazarligi ile dil 6gretiminin biitliinlestirilmesinin 6grenenlerin hem
dilsel hem de elestirel diistinme becerilerini gelistirdigi vurgulanmaktadir (Thoman & Jolls,
2005).

Katilimcilarin Web 2.0 araclarimi kullanma durumlar1 proje calismasi ile olumlu yonde
etkilenmistir. Web 2.0 ara¢larinin, etkilesim gerekliligi ve ¢coklu egitim faaliyetlerinin ayni anda
etkin olmasina imkan vermesi nedeniyle, teknolojik yeniliklerle derslerin amaglarma ve
hedeflerine ulasarak, 6grenilen bilgiyi gerekli bir sekilde kullanabilen ve {iretebilen bireylerin
yetistirilmesin ¢ok biiyiik 6neme sahiptir (Celebi ve Satirli, 2021). Ayrica Web 2.0 araglar
derslerin klasik ders anlatma modellerinden kurtarilarak, ders igeriklerinin zenginlestirilmesi,
O0grenme alaninin genisletilmesi ve yasama entegrasyonunun kolayligi nedeniyle avantajlar
saglamaktadir (Ocalan ve Tokat, 2025). Egitim ortamina farkli bir bakis acis1 ve yaklasim sunan
web 2.0 araglar1 6grencilerin bireysel ve egitsel gelisimlerine ¢ok dnemli katkilar saglamaktadir
(Ulger ve Karagdzoglu, 2025).

Katilimcilarin medya araclarint kullanma durumlar1 ile ilgili genel bir degerlendirme
yapildiginda son test durumunda katiliyorum ve kismen katiliyorum cevap toplamlart %87
olarak goriilmektedir. En dikkat c¢ekici deger ise Romanya katilimecilarmin olumlu degerler
toplam1 %100 seklinde belirlenmistir. Medya gilinlimiiz diinyasinda gerek bireylerin gerekse
toplumlarn iletisim icerisinde olmasimi saglayan énemli bir unsurdur. I¢inde bulundugumuz
teknoloji ¢aginda medya unsurlarinin insanlarin yasantilarin1 ve tercihlerini 6nemli Olciide
degistirdigi bilinmektedir. Bu baglamda insanlarin hayatlarint bu denli etkileyen medya
unsurlarinin gelecek nesiller tarafindan dogru anlasilmasi ve etkili kullanilmas1 6nem arz
etmektedir. Proje kapsaminda yapilan ¢alismalar ve web 2.0 araglari; medya okuryazarligi 510
terimlerinin anlasilmasina, medya okuryazarligi unsurlarimin etkili kullanilmasina, giinliik
yasamda siirekli maruz kalinan medya okuryazarligi unsurlarinin fark edilmesine ve gelecegi
kurgularken daha dogru kararlar alinmasina katkida bulunabilir.

Katilimeilarin “Cyberbullying (siber zorbalik)” medya terimiyle ilgili bilgi sahibi olma
durumlarina bakildiginda 6n test ve son test arasinda farklilik olumlu yondedir. Literatiirdeki
arastirmalara gore ogrencilerin siber zorbalik davraniglarini; kimligini gizleme ve siber dilsel
zorbalik boyutlarinda daha ¢ok gosterdikleri belirlenmistir. Ozellikle, arkadas ortami ve bu
ortamda kabul gérme, can sikintis1 ve intikam alma duygusu 6grencileri siber zorbalik yapmaya
yonlendirmektedir (Yaman ve Peker, 2012).

Katilimeilarin “Agnotology” medya terimine 6nceden sahip olma durumlari 6n testte olumsuz
olarak degerlendirilirken, son testte olumlu yondedir. Altan ve Yildirim (2025), agnotolojiyi,
onceden planlanan ve kurgulanan bir distinceyi yaymaya ve yerlestirmege ¢alismak; baska bir
deyisle, bir iiriinii satmak ve pazarlamak icin izlenen yol olarak tanimlamaktadirlar. Ornegin,
ABD’de 2016 yilinda yapilan baskanlik se¢imlerinde, Rusya’nin se¢imleri etkilemek amaciyla
sosyal medya iizerinden gerceklestirdigi ve pek ¢ok kuruma gore de basarili oldugu se¢im
stireci gosterilebilir.

“Trolling (Trolleme)” medya terimine katilimcilarin sahip olma durumlari i¢in 6n testte bilgi
sahibi olmama durumu 6n plandayken, son testte proje ¢aligmanin olumlu etkisi goriilmektedir.
Romanya katilimcilar1 6n test ve son test degerlendirmesinde “cok iyi” secgenegini
isaretlememislerdir. Trolleme, dijital ortamda lakap takma, asagilama, aga diisiirme ve tuzak
kurma gibi genis anlamlar1 ig¢erisine alan dijital eylem yontemidir (Elitas, 2022). Trollemenin
temelinde intikam ve alay etme duygular1 bulunmaktadir seklinde degerlendirilebilir.
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“Echo_chamber effect (Yanki odasi etkisi)” medya terimi katilimec1 6grencilerin bir ¢cogu
tarafindan bilinmezken ¢alisma sonucunda pozitif farkindalik olusturulmustur. Narin, (2018),
yanki odasi etkisini, belirli bilgilerin, diisiincelerin, yargilarin, kabullerin veya inanglarin
kullanicilarin dijital medya kanallarindaki segtikleri mesaj yollar1 araciligtyla tekrarlanarak
giiclendirilmesi durumunu anlatan metaforik bir terim olarak tanimlamaktadir.

Katilimeilarin “Digital _footprint (Dijital ayakizi)” medya terimi ile ilgili olarak bilgi sahibi
odma durumu olumsuzdan olumluya dogru yon degistirmistir. Sosyal medyanin ve diger dijital
platformlarin artan kullanimiyla beraber, bireylerin yas, cinsiyet,is ve konum vb. gibi bir cok
biiyiik veri kiimelerine erisim saglanabilecegi sanal diinyada dijital ayak izleri ortaya ¢ikarir
(Azucar vd., 2018:152). Dijital ayak izi, kisilerin internet ortamindaki yaptiklari her eylem
sonucunda birakmis olduklari izler ve kayitlardir. Ayrica dijital ayak izi bireylerin sanal
diinyadaki kimligini de olusturur (Tas ve Biilbiil, 2021).

“Information_literacy (Bilgi okuryazarlig1)” medya terimine ile ilgili Tablo 16’da katilimcilarin
on test ve son test durumlart verilmistir. Tablo 16 genel toplamlar agisindan incelendiginde
katilimcilarin 6n test “Information literacy (Bilgi okuryazarligi)” medya terimine sahip
olmama durumlart %58 iken son test sahip olma durumlar1 %92 olarak belirlenmistir. Bu
olumlu degerler toplami son testteki en yliksek oran %40°la “orta” se¢enegindedir. Bu kisimda
en dikkat ¢eken iilke “cok iyi” secenegindeki %35’lik degerle Tiirkiye olmustur. Iginde
bulundugumuz bilgi ve teknoloji ¢caginda, okul, is ve kisisel yasamda basarili olmak i¢in 1iyi bir
bilgi arayicisi ve tiiketicisi olmay1 gerektirmektedir. Bir bagka bakis acistyla, bilgiyi arama ve
bulma, kullanma ve iletme becerilerine sahip olmay1 gerektirmektedir (Kurbanoglu ve
Akkoyunlu, 2001). Bilgi okuryazarligi adini verilen bu iist diizey becerilerin ¢ocuk yaslar da
kazanilmasi gerekmektedir.

“Search_engine (Arama motoru)” medya terimi ile ilgili katilimcilarin 6n test ve son test 511
durumlan diger kavramlar gibi olumlu yonde ilerlemistir. Yurdakul ve Bat (2011), arama
motorlarini, internete giren her kullanict icin gidilecek hedefi bulmada bir yol plan1 gosterme
ozelligine sahip dijital araglar olarak tanimlamislardir.

Katilimcilarin “Database (Veri taban1)” medya terimine iligkin bilgi sahibi olma durumlari
pozitif yonelimle ilerlemistir. Soyuyuce, Hiinkar ve Tabanlioglu, (2003), veri tabanini,
birbiriyle iligkili olan verilerin siirekli tekrarina yer vermeden, ¢ok amacli kullanimina imkan
saglayacak sekilde depolanmasi olarak tanimlamislardir.

Katilimcilarin “Target group (Hedef kitle)” medya terimine sahip olma durumlart proje
caligmalar1 ile olumlu yonde ilerlemistir. Ulagilmak istenen insan grubu hedef kitle olarak
tanimlanabilir. Dijital diinyanin bilesenleri olan internet, sosyal medya ve yeni medya
araclarinin kullanimi yayginlagmistir. Bununla birlikte e-ticaret sitelerinin sayilar1 giderek
artmis ve bircok sektérde yasanan rekabet iyice kendini gostermistir. E ticaret siteleri hedef
kitlesine ulagmak isterken web sitelerini, internet tabanli medya reklamciligini tercih etmeye
baslamislardir (Balun, 2023).

Proje katilimcilarinin “Child_friendly media (Cocuk dostu medya)” medya terimine sahip
olma durumlar1 genel toplamlar bazinda pozitif bir deger kazandig1 goriilmiistiir. Sirin vd.,(
2013) gore, ¢ocuk dostu medya kavrami ¢ocuklarin ¢ikarlarini gozeten, cocuk haklarini goz
oniinde bulundurarak yayin yapan ve ¢ocuga saygili bir medyayi ifade etmektedir. Sirin (2014),
yeni ¢agin ¢ocuklularmi ekran kusagi olarak nitelendirmektedir. Ekran kusagi ¢ocuklarinin
medya ile sinavinin en ondeki dort temel sorumlusu, Aile, egitim sistemi, medya ve devlettir.
Bu unsurlar, ¢cocuk ve medya bilesenlerinin bireyin medyay1 nasil ve nicin kullanacagindan esit
derece sorumludurlar.
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“Media Literacy Detectives” eTwinning projesi ile Cyberbullying, Digital Footprint,
Information Literacy, Echo Chamber Effect, Trolling, Agnotology gibi medya terimleri projeye
katilim saglayan 6grenciler tarafindan kavranmis ve farkindalik diizeyleri yiikselmistir. Kavram
ve farkindaligin son testlerde kayda deger bigimde ylikselmis oldugu goriilmektedir.

Oneriler

Bireylerin ve toplumlarin iletisiminde 6nemli bir yere sahip olan medyanin ve unsurlarinin
Medya okuryazarlig1 dersiyle okul dncesinden baslanilarak iiniversite diizeyine kadar 6gretim
programlarinda miifredata entegre edilebilir.

Web 2.0 araglar1 hemen hemen tiim derslerde aktif kullanilabilir. Bu baglamda 6grencilerin
yaparak yasayarak Ogrenmelerine katki saglayabilir. Ayrica web 2.0 araglarinin kullanimi
ogrencilerde yaparak yasayarak 6grenmeye katki saglamakla beraber 6grencilerde tliretkenligin
artmasini ve derslerin daha verimli gegmesine katki saglayabilir.

E-Twinning projelerinde, planlanan ¢aligsmalarin, 6grenci merkezli etkinliklerle yiiriitiilmesi, is
birliklerinin saglanmasi1 ve bu etkinliklerin ¢evrimi¢i ortamda ortaklarla paylasilmasi
ogrencilerin yakin veya uzak akranlariyla is birligi igcerisinde ¢alismasina ve iletisim kurmasina
olanak saglamaktadir. Bu baglamda boyle uluslararasi projeler farkli kiiltiirdeki 6grencilerin
medya okuryazarlig1 konusundaki deneyimlerini birbirlerine aktarmasina imkan saglayabilir.

Yabanct dil Ogretimi siirecinde medya okuryazarligt unsurlarinin  daha fazla
biitiinlestirilmesinin Ogrencilerin hem dil gelisimine hem de dijital ortamlardaki elestirel
diistinme ve giivenli kullanim becerilerine katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Medya
iceriklerinin yabanci dil derslerinde pedagojik amaglarla kullanilmasi, 6grencilerin dili baglam

icinde Ogrenmelerine, ayn1 zamanda medya mesajlari1 sorgulama ve degerlendirme 512
yetkinliklerini gelistirmelerine imkan taniyacaktir. Bu nedenle, gelecekte yapilacak benzer
projelerde medya okuryazarliinin yabanci dil egitimi ile disiplinler arasit bir yaklasimla
iliskilendirilmesi 6nerilmektedir.

Medya okuryazarlig1 ve terimlerinin kavratilmasinda web 2.0 araglar1 6grencilerin ailelerine de
kolaylikla ogretilebilir. Bdylece aile i¢i iletisime katki saglanabilir. Ayrica bu c¢alismalar
kapsaminda ailelere seminerler ve rehberlik programlar1 okullarda diizenlenebilir.

Yerel yonetimden merkezi yonetime kadar medya okuryazarliginin bireyde ve toplumda dogru
anlasilmasina yonelik projeler desteklenebilir ve tesvik edilebilir.

Medya okuryazarligi hayat boyu 6grenmenin bir unsuru sayilarak bireylerin gelisimi i¢in
toplumun tiim bireylerine hizmet i¢i egitim, kurs, ¢evrim i¢i veya yiiz yiize egitimler gibi
faaliyetler saglanabilir.

Medya igeriklerinin elestirel bir bakis agisiyla degerlendirilmesini saglamak i¢in 6gretmenlere
hizmet ici egitim programlar ile “Elestirel Diisiinme Egitimi” verilebilir. Ogrenciler icin de
elestirel diisiinme atdlyeleri diizenlenebilir.

Medya kuruluslart kamu yararina uygun olacak sekilde medya okuryazarlig1 projelerine dahil
edilebilir.

Emniyet Genel Miidiirliigii Siber Suglarla Miicadele Daire Baskanligi ile giivenli internet
kullanimi, siber giivenlik Onlemleri, dijital okuryazarlik gibi konularda seminerler talep
edilebilir ve ortak projeler yapilabilir.
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